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Projektowanie
opakowan

i etykiet

Stata opieka nad
opakowaniami:
SPOjnosc serii

| szybkie wdrozenia.

AUDYT —> MASTER — ABONAMENT
Standardy linii « rozwoj SKU « DTP/Prepress

Wspieram marki FMCG w projektowaniu i rozwoju opakowan
— tak, aby seria byta spdjna, a wdrozenia do druku szybkie
i bezpieczne.

System serii i standardy (kolejne SKU bez chaosu)

DTP/Prepress (pliki gotowe dla drukarni, mniej poprawek)

Stata opieka — audyt — master — abonament

Start wspotpracy: audyt opakowan
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Projektowanie opakowan i etykiet: porzadek w serii i szybsze
wdrozenia do druku — przewidywalnie i skutecznie

Projektuje opakowania i etykiety dla marek FMCG tak, aby seria byta spéjna,
a przygotowanie do druku szybkie i bezpieczne. L3cze projektowanie z DTP
i nadzorem prepressu. Pracuje systemowo — jeden standard dla catej serii.

Jakie problemy rozwigzuje:
Niespéjnos¢ serii miedzy wariantami i formatami (SKU tracg wspdlny kod wizualny).
Brak czytelnej architektury informacji na etykiecie (za duzo, bez hierarchii).
Problemy wdrozeniowe i drukarskie — poprawki na finiszu, ryzyko bteddéw, straty czasu.
Brak standardu i porzadku w plikach (trudno rozwija¢ linie szybko i bezpiecznie).

W czym pomagam:
buduje system serii: zasady layoutu, typografii, hierarchii i wariantowania
przygotowuje pliki produkcyjne i nadzoruje prepress

wdrazam nowe smaki/gramatury/formaty bez kazdorazowego projektowania od zera
porzadkuje marke przez lifting/rebranding i przygotowuje jg do skalowania

Jak pracuje:
Audyt porzadkuje priorytety i ryzyka, wskazuje szybkie poprawki i kierunek dziatan.
Master/system buduje fundament i standard serii.
Stata opieka/abonament utrzymuje tempo wdrozen kolejnych SKU.

W tej prezentacji znajdziesz:
skrét podejscia i procesu wspotpracy (od startu do plikdéw produkcyjnych)
kluczowe informacje o rozliczeniu i zasadach pracy
6 przyktadowych realizacji (rebranding, system serii, naming, prepress)

Jak czytac portfolio: nagtowki projektéw sg linkami — prowadza do petnych case studies na moje;j
stronie. W tej prezentacji pokazuje dodatkowo dwa krétkie case studies (SORAYA i GREAT) jako
esencje procesu i efektu ,przed/po”. Po wiecej wdrozenh i wariantéw — zapraszam do petnego
portfolio online —

Wazne: Audyt jest ustugg samodzielng i nie zobowigzuje do dalszej wspdtpracy.

Doswiadczenie. Nagrody. Wdrozenia.

Doswiadczenie: opakowania FMCG projektuje od 2006 r. (grafika komercyjna od 2000 r.).
Potwierdzona jakos$¢: Pro Carton/ECMA Carton Award (Soraya Collagen 700),

1. miejsce Crunchips (projekt wdrozony jako limitowana seria), Redd’s (1. i 3. miejsce w konkursie
na projekt puszki + wyréznienie), stypendium artystyczne Prezydenta Miasta Lublina.
Praktyka na realnych liniach FMCG: projekty i serie dla marek m.in. Look Food, Merkury S.A.
(Naura), ABE Dystrybucja (Zdrowopolscy), KGH Group (GREAT), MALU Pharm (MALU FOOD/
Diabetico) oraz w ramach Rio Brande (autorskie studio graficzne).

Przewidywalnos¢ wspoétpracy: jasno ustalone zasady, etapy i odpowiedzialnosci —

bez rozbieznosci decyzyjnych w trakcie projektu.
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Nagtowki prowadza do petnych case studies.

Zakres: koncepcja premium + dopracowanie detalu + prepress Zakres: rebranding serii + architektura info + system etykiet
Efekt: ,unboxing”, luksusowy odbiér, gotowos$¢ produkcyjna Efekt: spojny blok na pétce i szybkie wdrozenia kolejnych SKU
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Zakres: lifting logo + ujednolicenie serii na réznych opakowaniach Zakres: naming + koncept serii + warianty + komunikacja
Efekt: porzadek, konsekwencja i tatwe skalowanie portfolio

Efekt: porzadek, konsekwencja i tatwe skalowanie portfolio
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Zakres: kodowanie wariantéw + czytelnos¢ na potce + rézne formaty Zakres: spojny styl serii + adaptacje wariantéw i formatéw + prepress
Efekt: szybkie wprowadzanie nowych produktéw bez chaosu w serii Efekt: konsekwencja serii i bezpieczne wdrozenia do druku
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Projekt opakowania dla linii przeciwzmarszczkowej, ktérego celem byto podniesienie postrzeganej
wartosci produktu w pierwszym kontakcie. Geometria konstrukgji, kontrast materiatéw i dopracowanie
detalu budujg luksusowy odbidr oraz gotowos¢ do wdrozenia produkcyjnego.

Kluczowe elementy projektu

1. Unboxing i konstrukcja — forma opakowania buduje wrazenie ,zestawu” i wzmacnia doswiadczenie
premium.

2. Lustrzane srebro + gleboka czern — kontrast materiatéw podkresla jakos$¢, bez wizualnego chaosu.
Spo6jnos¢ wariantéw — jeden jezyk, rézne wersje produktu, konsekwentny charakter serii.

4. Prepress i przygotowanie do druku — dopracowanie techniczne i detale, ktére minimalizujg ryzyko
produkcyjne.

w

Petny case study —

Proces i decyzje projektowe krok po kroku.

SORAYA
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Projekt rebrandingu etykiet dla sokéw NFC marki GREAT, ktérego celem byto podniesienie jakosci odbioru
na pétce i zbudowanie spéjnego systemu dla rosnacej liczby wariantéw. Uporzgdkowatem architekture
informacji i przygotowatem serie do szybkich wdrozen kolejnych SKU — bez utraty rozpoznawalnosci.

PRZED PO
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Kluczowe elementy projektu

Nowy system etykiet — spdjny jezyk wizualny, ktéry skaluje sie na kolejne smaki i formaty.
Architektura informacji — czytelna hierarchia (NFC / smak / marka) i porzgdek na froncie etykiety.
Dwa kierunki (premium + sie€) — ten sam rdzen marki, rézne zastosowania i kanaty sprzedazy.

Prepress i przygotowanie do druku — dopracowanie techniczne, ktére przyspiesza wdrozenia
i ogranicza ryzyko podczas druku.
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Petny case study —

Proces i decyzje projektowe krok po kroku.
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Audyt to najszybszy i najbezpieczniejszy sposéb, zeby uporzadkowaé opakowanie lub cata serie
— zanim wydasz budzet na kosmetyke, losowe poprawki i kolejne wersje , bez jasnych kryteriow".
To ustuga, ktérg mozesz zaméwic nawet wtedy, jesli nie planujesz dalszej wspotpracy. Po audycie dostajesz jasne
priorytety i plan dziatann — z tym materiatem mozesz i$¢ dalej do swojej agencji, wewnetrznego grafika albo

drukarni. Jesli zdecydujesz sie pracowac ze mng dalej, audyt staje sie solidnym fundamentem do szybkiego
wdrozenia.

Co jest celem audytu

Wskazaé, co realnie poprawic najpierw, zeby:

* seria byta spdjna i czytelna na potce,

* wdrozenia do druku byly szybsze i mniej ryzykowne,
* unikng¢ kosztownych poprawek w drukarni,

* przygotowac serie pod rozwoj kolejnych SKU.

Jak wyglada audyt w praktyce

Pracuje na Twoich aktualnych materiatach (pliki, PDF, zdjecia, mockupy, linki). Na tej podstawie:
1. Diagnozuje kluczowe problemy i ryzyka (czytelnos¢, hierarchia informacji, logika wariantéw,
spojnosc serii, aspekty produkcyjne i prepress, typowe putapki).
2. Uktadam priorytety (Quick Wins) — co daje najwiekszy efekt najszybciej i bez niepotrzebnych kosztow.
3. Proponuje konkretny kierunek ,,co dalej":

* szybkie poprawki w obrebie istniejgcego systemu,
* przygotowanie mastera / standardow serii,
* mikro-rebranding,

* lub nowy projekt od zera (jesli to ma sens).

Co doktadnie dostajesz po audycie

W zaleznosci od wybranego pakietu (A / B / C) otrzymujesz:

* liste probleméw i priorytetéw w formie czytelnej ,mapy decyzji”,

* rekomendacje konkretnych zmian (co zmienic i dlaczego),

* opcjonalnie: raport PDF oraz krétkie omowienie,

* opcjonalnie: audyt wdrozeniowy pod druk (prepress) + porzadek plikéw i standard pracy.
Efekt audytu jest jeden: masz jasnos¢, co zrobic najpierw — tak, zeby kolejne kroki byty logiczne, spéjne
i bezpieczne w druku.

Graphic Designer
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Uczciwe podejscie: audyt nie zobowigzuje

Audyt mozesz potraktowac jako:
* samodzielng ustuge (diagnostyka i plan dziatania),
* albo pierwszy krok do dalszej wspétpracy.

Audyt nie zobowigzuje — mozesz wdrazac¢ rekomendacje z dowolnym zespotem.

Jesli przechodzimy dalej: rozliczenie audytu

Jesli po audycie zdecydujesz sie na dalszg wspotprace ze mng (np. projekt mastera / system serii /
mikro-rebranding / abonament), cze$¢ kosztu audytu moge odliczy¢ od kolejnego etapu — w praktyce

audyt przestaje by¢ kosztem”, a staje sie elementem procesu.

(Zakres odliczenia zalezy od wybranego pakietu audytu i ustalanego dalej zakresu prac — zawsze jasno, na

pismie, przed startem kolejnego etapu.)

Co potrzebuje od Ciebie na start

Zeby audyt byt szybki i konkretny, potrzebuje:
* plikéw lub PDF (aktualna wersja opakowania/serii),
e informacji, ile jest SKU i jakie warianty planujesz,
* wymagan technicznych (format, drukarnia, materiaty/uszlachetnienia — jesli sg znane),

* terminu i celu: ,co ma sie poprawic i na kiedy".

Start wspétpracy

Najprosciej zacza¢ od audytu.

Pakiet A Pakiet C
Mini audyt Audyt wdrozeniowy
Szybkie priorytety Seria i standard (rekom.) Prepress & porzadek
- diagnoza + quick wins - system serii i wariantow - weryfikacja pod druk
* jasne ,co najpierw” « plan rozwoju SKU « kontrola wdrozen
« raport PDF + oméwienie « standard plikéwi eksportéw
Dla kogo: szybka decyzja Dla kogo: serie / wiele SKU Dla kogo: szybkie, bezpieczne druki

Start: krotki formularz audytu
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Projektowanie opakowan i etykiet (FMCG)
AUDYT — MASTER / SYSTEM SERIl — WDROZENIE DO DRUKU — ROZWO) SKU

Ten dokument porzgdkuje wspétprace: zakres, proces, ptatnosci i zasady komunikacji — tak, aby wdrozenia
przebiegaty sprawnie, a seria byta spojna i gotowa do rozwoju.

1) Jak zaczynamy

Najczesciej zaczynam od — Audytu opakowan, bo to najszybszy sposdéb, zeby:
* ustawic priorytety (co daje najwiekszy efekt najszybciej),
* zidentyfikowac ryzyka wdrozeniowe (DTP / prepress / produkcja),
* uporzgdkowac serie przed rozwojem kolejnych SKU.

Po audycie przechodzimy do etapu: master / system serii / wdrozenia do druku — zaleznie
od celu i sytuacji marki.

2) Proces projektowy krok po kroku

1. Diagnoza (brief / audyt)
Ustalam format, SKU, wersje jezykowe, terminy, wymagania produkcyjne, uszlachetnienia i ograniczenia.

2. Koncepcje (2-3 kierunki)
Przedstawiam propozycje oparte na celach marki i realiach wdrozenia (czytelnos¢, hierarchia
informacji, wykonalnosg).

3. Dopracowanie wybranego kierunku
Dopracowuje projekt, buduje spéjnosc serii i przygotowuje warianty.

4. Przygotowanie do druku (DTP / prepress)
Przygotowuje pliki produkcyjne, kontroluje poprawnos¢ techniczng, dopasowuje projekt do
technologii druku i uszlachetnien.

5. Rozwdj serii (serwis / abonament)
Realizuje nowe SKU, aktualizacje i adaptacje (retail, jezyki, zmiany legislacyjne/produktowe)
w jednym standardzie, bez chaosu.

3) Komunikacja i poprawki

Aby utrzymac tempo i unikng¢ rozbieznych decyzji:

* prosze o jedna osobe decyzyjng po stronie klienta (jedno, sp6jne podsumowanie),

* poprawki i uwagi prosze przekazywac pisemnie (mail) — w jednej wiadomosci.
Rundy poprawek: standardowo 2 rundy do wybranego kierunku. Wiecej — do uzgodnienia (zmiana
zakresu / dodatkowe prace).
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4) Rozliczenie i ptatnos¢ (jasno)

Standardowo rozliczam projekt etapami (3 czesci):
* | rata 30% — na start, po ustaleniu briefu (rezerwacja terminu i rozpoczecie prac),
* Il rata 30% — po przedstawieniu koncepcji (2-3 kierunki),
* lll rata 40% — po akceptacji projektu, przed przekazaniem plikow produkcyjnych.

Prawa autorskie: przeniesienie praw majatkowych nastepuje po optaceniu catosci.
Wystawiam fakture zgodnie z ustalonym modelem wspotpracy.

5) Terminy

Terminy zalezg od zakresu i dostepnosci materiatdéw, ale orientacyjnie:
* drobne poprawki: zwykle 24-48 h,
* nowy wariant/SKU w istniejgcym systemie: zwykle 3-5 dni roboczych,
* wieksze etapy (master / nowa linia): termin ustalamy indywidualnie po briefie/audycie.

Tryb pilny: mozliwy (priorytet + doptata) — ustalany przed startem.

6) Co potrzebuje na start

Im lepsze materiaty wejsciowe, tym szybsze wdrozenie. Na start prosze o:
* logo (wektor), ewentualnie key visual/brand assets,
 format i wymiary / wykrojnik (jesli istnieje),
¢ liste SKU i wariantow,
* tresci na etykiete + jezyki,
* dane produkcyjne: technologia druku, uszlachetnienia (jesli znane),
* EAN, dane producenta, wymagania prawne/claims (jesli dotyczy).

Jesli nie masz briefu — przygotujemy go jako ptatny etap startowy (mini-audyt / warsztat), aby nie
rozpoczynac prac bez kryteriéw.

7) Zmiana zakresu (kiedy pojawia sie dodatkowa praca)

Zmiang zakresu jest m.in.:
* zmiana formatu/opakowania po akceptacji kierunku,
* dodanie wersji jezykowych po akceptacji uktadu,
* dodanie nowych sekgji/claiméw/elementow informacyjnych,
* zwiekszenie liczby SKU, wariantow lub adaptacji retail,
* nowe wymagania produkcyjne/uszlachetnienia w trakcie.

Kazda zmiane zakresu potwierdzamy mailowo (doptata lub rozliczenie abonamentowe).
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8) Drukarnia, DTP i prepress

Moge przejac kontakt techniczny z drukarnig (proofy, profile, uwagi technologiczne), zeby
przyspieszy¢ wdrozenie i ograniczyc liczbe poprawek.
Zakres ustalamy przed startem.

9) Co dostajesz na koncu

Po rozliczeniu przekazuje:
* pliki produkcyjne gotowe do druku (PDF/Al zgodnie z ustaleniami),
* uporzgdkowang paczke projektu (nazewnictwo, wersje, eksporty),
* komplet wariantéw SKU / jezykéw zgodnie z zakresem,

* standard, ktéry utatwia dalszy rozwdj serii.

10) Poufnos¢ i licencje

Poufnosé: standardem jest praca w poufnosci. NDA moge podpisac przed startem.
Licencje: jesli uzywamy zdjec¢/fontow/elementéw wymagajgcych licencji — licencje kupuje klient
(najlepiej na dane firmy) lub kupuje jg w imieniu klienta i refakturuje koszt (po uzgodnieniu).

FAQ na stronie (wiecej pytan i odpowiedzi)

Jesli chcesz zobaczy¢ petna liste najczestszych pytan (brief, poprawki, terminy, pliki, prepress, prawa
autorskie, licencje, tryb pilny) — aktualne FAQ jest dostepne na stronie:
FAQ —

Nie widzisz swojego pytania?
Napisz kroétko: format + liczba SKU + jezyki + termin — odpowiem i wskaze najlepszy scenariusz startu.

Najlepszy start: Audyt opakowan —
Pakiety i widetki: Cennik —»

Projekty: Portfolio —

Kontakt: poczta@lukaszgorniak.pl | lukaszgorniak.pl | +48 791 898 878
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tukasz Gorniak
Senior Packaging/Brand Designer | FMCG packaging & labels | Systemy seri,

rozwoj SKU, rebranding | DTP/Prepress | Wdrozenia do druku | Lublin / zdalnie
poczta@lukaszgorniak.pl - +48 791 898 878 - www.lukaszgorniak.pl

Cennik projektowania opakowan i etykiet (PLN netto)

Cennik orientacyjny. Doktadna wycena po briefie (zakres, liczba SKU, format, wersje jezykowe, termin, materiaty).

- Mini audyt ,,Szybkie priorytety”
1200-1 900 zt

« diagnoza kluczowych btedéw i priorytetéw (Quick Wins)
» krotkie omoéwienie i rekomendacje ,,co dalej”
Efekt: decyzja, co poprawiamy najpierw, zeby nie traci¢ budzetu na kosmetyke.

- Audyt systemowy ,,Seria i standard” (rekomendowany)
2900-4 900 zt

e analiza systemu serii (hierarchia, warianty, siatka, sp6jnosc)

» rekomendacja: lifting vs rebranding + plan wdrozen

e raport PDF + oméwienie

Efekt: gotowy plan uporzadkowania serii i bezpiecznego rozwoju SKU.

- Audyt wdrozeniowy ,,Prepress & porzadek”
5900-9 900 zt

» weryfikacja pod druk (prepress) + ryzyka wdrozeniowe

e porzadek plikow: struktura folderéw, nazewnictwo, wersjonowanie

« standard eksportéw + ,manual wdrozeniowy”

Efekt: mniej btedéw w drukarni, szybsze wdrozenia i petna kontrola nad plikami.

Doplaty (gdy zakres rosnie):

» dodatkowy SKU: +120-200 zt

o dodatkowy format opakowania: +400-900 zt

« petny przeglad plikow zrédtowych / prepress (jesli poza pakietem): +800 - 2 000 zt
e tryb pilny: +30-50%

Stata dostepnos¢ projektanta opakowan. Praca zadaniowa bez timesheetéw - miesieczna pula punktéw na wdrozenia.
- 12 pkt / miesiac (ok. 1-2 zadania tygodniowo)
6 000-8 000 zt / mies.

- 24 pkt / miesiac (ok. 2-3 zadania tygodniowo)
12 000-18 000 zt / mies.

— 40 pkt / miesiac (wieksze wdrozenia i tempo zmian)
20 000-30 000 zt / mies.



Model punktowy (przyktad)

1 okt drobna korekta etykiety / adaptacja SKU (np. skfad, gramatura, kod, piktogram, wersja jezykowa
P w obrebie systemu)
2 pkt nowy wariant smaku/gramatury w gotowym systemie + przygotowanie plikéw do druku
3 pkt lifting 1 SKU (hierarchia + typografia) lub kontrola prepress przed drukiem
3 pkt zestaw wizualizacji do prezentacji
6 pkt opracowanie znaku/logotypu marki do zastosowan na opakowaniu (warianty + podstawowe zasady uzycia)
6+ pkt nowy master label / mini-linia (z krotkg prezentacjg kierunku)

8-12 okt mikro-rebranding / ,,system start” dla nowej serii (uktad, siatka, typografia, kluczowe elementy, baza
P pod kolejne SKU)

3) PROJEKTY ,,OD ZERA" (widetki)

A) Etykieta + Kontretykieta (nowy projekt)
6 900-10 900 zt

W cenie: koncepcja (2-3 kierunki), dopracowanie wybranego kierunku, 2 rundy poprawek, przygotowanie do
druku + podstawowy prepress.

Najczesciej: 8 900-10 900 zt

B) Kartonik / pudetko (nowy projekt)
12 900-24 900 zt

W cenie: koncepcja (2-3 kierunki), dopracowanie wybranego kierunku, 2 rundy poprawek, uwzglednienie
technologii druku/uszlachetnien, przygotowanie do druku + prepress.

Najczesciej: 16 900-24 900 zt

4) SYSTEM SERII / MASTER (fundament pod rozwaoj SKU)

Projekt MASTER (system serii)
9900-17 900 zt
W cenie: uktad, hierarchia, typografia, zasady wariantéw, baza plikéw pod rozwdj serii, przygotowanie do druku,

Kolejny wariant w gotowym systemie (nowy smak / gramatura / wersja)
1200-2 400 zt / SKU

Efekt: jeden standard dla catej linii + szybkie doktadanie kolejnych SKU bez chaosu.

5) SYSTEM START / MIKRO REBRANDING (gdy seria wymaga uporzadkowania)

14 900-29 900 zt

W cenie: ods$wiezenie kluczowych elementéw (layout/siatka/hierarchia/typografia), ustawienie standardu serii,
baza pod kolejne wdrozenia.

Efekt: spojna seria gotowa na wdrozenie i nowe SKU.



Rozliczenie etapami (standard):

« | rata 30% - start (po ustaleniu briefu)
« Il rata 30% — po przedstawieniu koncepgji
« |ll rata 40% - po akceptacji, przed przekazaniem plikéw produkcyjnych

Umowa cywilnoprawna. MoZliwe fakturowanie przez operatora rozliczen.

Poprawki:
* 2 rundy w cenie (kolejne wedtug zakresu)

Prawa autorskie:
e przeniesienie praw majagtkowych po optaceniu catosci

Terminy realizacji (orientacyjnie):

« etykieta + kontretykieta: 3-10 dni roboczych (zaleznie od ztozonosci i feedbacku)
« kartonik: 2-6 tygodni

o MASTER / system serii: 3-6 tygodni

« tryb pilny: mozliwy po potwierdzeniu dostepnosci (doptata +30-50%)

Kontakt

Pracuje systemowo - zeby kolejne SKU powstawaty szybko i bez chaosu.
Audyt wyznacza priorytety i ryzyka, MASTER buduje standard serii, a abonament utrzymuje tempo wdrozen.

Aby otrzymac doktadng wycene, przeslij brief (zakres, liczba SKU, format, jezyki, termin, materiaty).

Jesli chcesz szybciej podja¢ decyzje ,,co dalej” — zacznijmy od audytu.

Lot Packaging & Label
tukasz Gorniak | Graphic Designer

www.lukaszgorniak.pl

lukaszgorniak.pl/projekty lukaszgorniak.pl/oferta lukaszgorniak.pl/audyt

lukaszgorniak.pl/o-mnie lukaszgorniak.pl/cv lukaszgorniak.pl/brief
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https://lukaszgorniak.pl/faq/
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https://lukaszgorniak.pl/projekty/
https://lukaszgorniak.pl/o-mnie/
https://lukaszgorniak.pl/#projektowanie-opakowan
https://lukaszgorniak.pl/cv/
https://lukaszgorniak.pl/audyt-opakowan-i-etykiet-z-cennikiem/
https://lukaszgorniak.pl/brief-do-projektu-opakowania/

tukasz Gorniak

Senior Packaging/Brand Designer

Checklista startowa + dane do wyceny i rozpoczecia projektu

Cel briefu: zebrac¢ dane, ktére pozwalajg zaprojektowaé opakowanie czytelne na poétce, spéjne w serii i bezpieczne w druku.
Czas wypetnienia: ok. 10-20 min.
Wskazéwka: jesli czego$ nie wiesz — wpisz ,nie wiem” lub ,do ustalenia w audycie”. Lepiej brak niz domysty.

1) Tozsamos¢ i kontakt (wymagane)
[WYMAGANE] Firma / marka:

[WYMAGANE] Osoba kontaktowa:

[WYMAGANE] Rola (wiasciciel / marketing / PM / R&D / inna):
[WYMAGANE] E-mail:

Telefon (opcjonalnie):

WWW / sklep / marketplace (link):

Link do folderu z materiatami (opcjonalnie):

Jezyk komunikacji (mail/spotkania): PL EN inne: Data:

2) Jedna osoba decyzyjna + zasady feedbacku (wymagane)

[WYMAGANE] Jedna osoba decyzyjna (imie + stanowisko):

Aby utrzymac tempo i unikna¢ sprzecznych decyzji, potwierdzam:

Jest jedna osoba decyzyjna po Feedback i poprawki przekazujemy Akceptacje/zmiany zakresu
stronie klienta pisemnie (mail) w jednym, potwierdzamy mailowo (jesli pojawia
spéjnym podsumowaniu sie nowe wymagania)
Preferowany kontakt: Aktualizacje:
e-mail krotkie spotkanie co 2-3dni po etapach
online

3) Projekt w skrdcie (checklista)

Typ projektu (zaznacz):

nowy projekt od zera (brand / lifting (odSwiezenie bez rebrandingu) rebranding (nowa tozsamos¢ / system)
opakowanie)

rozwdj serii (nowe SKU w istniejgcym adaptacja na rynek / sie¢ handlowa poprawki DTP / prepress do
systemie) istniejgcych plikow

Format opakowania:

etykieta (butelka/ stoik) kartonik saszetka/flow-pack

stand-up pouch shrink sleeve inne:

Liczba SKU / wariantéw teraz:

Czy to poczatek wiekszej serii? tak nie nie wiem



tukasz Gorniak

Senior Packaging/Brand Designer

4) Dane produktu i wdrozenie (do wyceny)

Produkt + wariant / smak + gramatura/pojemnosc:

Kategoria + segment cenowy (eko/sredni/premium): Kanat (sie¢ / e-commerce / export / inny):
Rynek + jezyki na etykiecie (PL/EN/...): Drukarnia / technologia / uszlachetnienia (jesli znane):
Termin koncepcji: Termin do druku:

Zakres dostawy:

pliki produkcyjne do mockupy / wizualizacje adaptacje / warianty materiaty do online opieka nad serig /
druku jezykowe (miniatury / banery) wdrozenia SKU (jesli to

projekt w systemie)
5) Priorytet (najwazniejsze)

Co ma sie wydarzy¢ dzieki temu opakowaniu? (1-2 zdania)

Kluczowe komunikaty na froncie (max 3): Odbiorca docelowy (1 zdanie):

Najwazniejszy problem dzis (zaznacz max 2):

brak spéjnosci serii staba czytelnosc¢ / zbyt duzo tresci zbyt ,tanie” w odbiorze
(brak hierarchii)

niska wyrdznialnos¢ na potce problemy z drukarnig / btedy nieadekwatne do
produkcyjne kategorii/konkurencji

inne:

6) Materiaty na start (checklista zatgcznikéw)

Dotacz, jesli masz (przyspiesza start):

logo wektor (Al/PDF/SVG) wykrojnik / wymiary (PDF/AI) tresci na etykiete (DOC/PDF)
lista SKU + gramatury/pojemnosci inspiracje / benchmarki (linki) zdjecia produktu / sktadniki /
(XLS/DOCQ) packshoty

wymagania drukarni (jesli sg) kody EAN/GS1 + wymagania sieci

(jesli dotyczy)
7) Zgoda na start (podpis / data)

Imie i nazwisko: Data:
Potwierdzam, ze informacje sg kompletne na tyle, na ile obecnie mozliwe.
Potwierdzam, ze posiadam prawa do przekazanych materiatéw (logo, zdjecia, teksty) i moge je legalnie uzy¢ na opakowaniu.

Jesli brief jest niekompletny, rekomenduje start od Audytu opakowan lub ptatnego etapu startowego (mini-audyt / warsztat)
— aby nie projektowac ,na domystach” i nie generowac kosztownych poprawek.

Jesli pliki sg duze: wyslij link do Dysku/WeTransfer.



AUDYT — MASTER — ABONAMENT

Standardy linii - rozwoj SKU « DTP/Prepress
lukaszgorniak.pl/audyt
www.lukaszgorniak.pl
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